Santiago, abril 25 de 1988
R-188-88.

Sefora
Monica Jimenez de Barros
PRESENTE

Estimada Monica:

A mi tambien me extrafio 1a ::ru:’mica de E1 Mercurio. Nadie me ha consultadso,
Y por 1o tanto no tengo rada que nerntsa JHg me interesa

Respecto de su relato) no soy yo @@Ncﬂ[iﬁb@iy&le inexactitudes en &1,
desde el momento efl que mi i }B IRgCign,ocupa ung parte muy
pequefa, y no tuvo ofire falr:war'fctjjﬁfg?‘r Smf 9 - ante yna consulta
suya - la decision copuniCada pénél|danal. DE CHILE

En 1o medular del asunts =fechos que Ud.
hace, tengo que recordarle que hay una diferencia sustancial entre darle
publicidad a un producto comercial y hacerlo con una campana de ideas. No
seria, por ejemplo, razonable exigirle a un medio de comunicacion que sus
gjecutivos creyeran que efectivamente tal o cual preducto es superior a
los de la competencia. No existe alli un compromiso con el producto
anunciado, propiamente hablando. Por el contrario, g1 se trata de un asunto
de propaganda de ideas, la responsabilidad del Canal es muy distinta, y el
queda inevitablemente involucrado en las orientaciones y modalidades de
1a campania que este publicitando.



Nos interesa promaover la participacion ciudadana, asi como la estima de
los chilenos por su pais, sus bellezas y sus realizaciones. Pero no
queremos asociarnos para promover ninguna iniciativa determinada de
propaganda de ideas, Yy menos aun si no poseemos informacion exacta sobre
sy contenido ni alcances, y ella se desenvuelve { como es l4gico), con
entera independencia de nosotros.

Lo dicho no significa, por supuesto, juicio negativo alguno sobre 1a
campafia en 1a que Ud estd empefiada, y a cuya finalidad ultima cual es Ia
de promover la participacidn civica, le deseo el mejor de 10s éxitos.

Cordialmente.
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